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Méthodologie

Problématique:

Avoir une idée sur le comportement des Tunisiens face aux différentes échéances électorales d'un
autre angle : notamment les migrations politiques entre 2011 et 2014; avec un focus sur I'implication
des femmes et leurs comportements durant ce processus de changement.

On essaiera alors d’étudier quelles sont les variables qui ont contribué a la détermination de leurs choix
et positions, le cercle d’influence, les habitudes médiatiques etc.

Echantillonnage:

Nous avons convenu le design d’'une étude quantitative par le biais d’'un questionnaire convenu en
commun accord. En tout, 2219 personnes ont été contactées, dont 1118 qui ont repondu aux questions,
499 ont refusés et 602 injoignables.

Ce questionnaire comportera des questions fermées a poser aux répondants sur la base d’un
échantillon tiré d’'une base téléphonique aléatoirement selon le sexe, le niveau d’instruction et la
localisation géographique. La représentativité de I'’échantillon est relative a cette base. Les LTO’s de la
LET ont été chargés d’effectuer la collecte des données et Tunisia Field s’est chargée du design de
I'étude et de I'analyse de ces données.




Méthodologie

Décomposition de I'échantillon:

Sexe
Zones

mhommes ®femmes

Nombre total des répondants 1118 personnes.




Méthodologie

Décomposition de I'échantillon:

m Total ARIANA m Total BEJA
E Total GAFSA m Total JENDOUBA
m Total LE KEF m Total MAHDIA
u Total NABEUL u Total SFAX
Total TATAOUINE = Total TOZEUR

m Total BEN AROUS m Total BIZERTE m Total GABES

u Total KAIROUAN m Total KASSERINE m Total KEBILI

®m Total MANOUBA = Total MEDENINE ®= Total MONASTIR

m Total SIDI BOUZID = Total SILIANA Total SOUSSE
Total TUNIS m Total ZAGHOUAN

2% 1%
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Méthodologie

Time Line:
Le terrain a commenceé le 15 janvier 2015 et s’est étalé sur 02 mois (Janvier-Février). Les analyses ont
éte faites durant le mois de Mars 2015.

Thémes étudiés:

Le questionnaire s’articule autour des composantes suivantes:

- Les implications dans le processus électoral des votant(e )s.

- Le phénomene de la migration (vote 2011 Vs. 2014 législatives & présidentielles).

- La connaissance des prochaines échéances électorales (les municipales) et le degré d’'implication.
- Les sources d’informations des répondants.

- Le cercle d’influence s'il existe.

- L'appartenance/ affiliation a une association ou parti politique.

- Profiling des répondants avec focus genre sur 'ensemble des résultats.







Connaissances de certaines associations et organismes Tunisiens

LET LTDH ATFD

44.9% 445%
55.1% 56 %

0 . .,
fg:;igig;:;/ig.le_s USRS 55.1% des interviewés
i connaissent la LTDH 44% des interviewés
Mourakiboun .
ATID connaissent I'’ATFD

41.9% 1304 58.1% des personnes
interviewées connaissent
Mourakiboun et 56.1% déclarent
connaitre ATID.

58.1% 56.1%
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Les femmes et leurs connaissances de certaines associations et organismes Tunisiens

LET LTDH

connais

4831 % 510%
Seulement 11,6% des femmes 51.9% des interviewées
L o . 9%
. interviewées connaissent la LET T
Mourakiboun
ATID
aTE 49% 51%

o
%)
¥
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ATFD

44.1%

44,1% des interviewées
connaissent 'ATFD

53% des femmes interviewées
connaissent Mourakiboun et
51% déclarent connaitre ATID.



Les interviewés et leurs connaissances de certaines associations et organismes

Tunisiens
La TV reste la source la plus importante de
connaissance des associations et des
organismes suivie d’Internet.
23,20%

10,50%
5,60%

St .

TV Presse Internet Affichage Entourage




Les femmes et leurs connaissances de la LET: sources

La TV reste la source la plus importante de
connaissance des associations et des
organismes suivie d’Internet.

51,60%

29,70%

9,40%
e .
I

TV Presse Internet Affichage Entourage




En résumé...

-La LET reste assez méconnue comparativement aux autres
associations « phares » de la societé civile Tunisienne.

-La TV reste le média qui fait le plus connaitre les associations suivi
d’Internet.

- Le constat precédent est plus édifiant chez les femmes qui affirment
gu’elle connaissent la LET a travers Internet avec un taux de 51.6%.
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Habitudes de visionnage de la TV
TTN1 HTV

42.6 %
63 %
La TTN1 reste la chaine de TV la
plus regardée* en général, suivie
de Ettounnsia puis de Nessma TV. _
Nessma TV HTV est placée en 4¢me position Ettounnsia

9 B8 %

57.2%

3 *Il ne s’agit nullement de mesure d’audience
(9 ni de pénétration.
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Habitudes d’écoute de la Radio

40,60%
Les personnes interviewées déclarent
écouter le plus MosaiqueFM, suivie
de JawharaFM puis de ShemsFM
10,10%
* 9,20%
° 8,70% 7.40%
MFM JFM SFM RTCN Zitouna FM

*Il ne s’agit nullement de mesure d’audience
ni de pénétration.



Radio
68,0%

48,6%

46,0%

26,0%

& &
B <

@ Radio les plus écoutées
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Habitudes de lectorat de la presse écrite

27,60%

13,30%

6,30%

Pour les journaux en langue
arabe, Al-Chourouk reste le plus
luu En ce qui concerne les
journaux en langue francaise, La
Pressereste le journal le plus lu.



facebook

jamais 36,6%

Moins que ca - 6,0%
Une a deux fois par semaine _ 168,6%

Q,8% 208,0% 40,8%

Facebook

66,0%

Twitter

jamais

Moins que ¢a I 1,3%

Tous les jours . 5,8%

Une a deux fois par semaine | 1,6%

Twitter

0.0% 25,8% 508,0% 75,0% 1686,86%




Google+

Jjamais

Moins que ¢a I 1,1%

Tous les jours - 6,3%

Une & deux fois par semaine | 1,9%

Google +

a,e% 25,8% 50,0% 75,0% 196,0%

INSTAGRAM
jamais
% Moins que ga
=)
=
= Tous les jours

Une a deux fois par semaine

8,6% 25,8% 58,8% 75,8% 1668,8%




En résumé...

-Les Tunisiens consomment la TV plus gque les autres média et les
habitudes de lectorat de la presse restent quasi inexistantes.

- MEM (mosaique FM) est la radio la plus écoutée incontestablement.

- Quant aux réseaux sociaux, FB reste le plus visité que les autres.
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L’'implication dans le processus électoral 2011-2014

75.6% des personnes Des 75.6%, 93.3% se sont
interviewées déclarent étre 2011 dirigées aux urnes le jour du
inscrites en 2011 pour les pas voté scrutin.

élections ‘\

244%

223%
756%
inscrite
voté
Vs.
pas voté Des 73.9%, 88.1% se sont
pas inscrite | dirigées aux urnes le jour du
261 N scrutin.
119%
— 2014
73.9% des personnes
!nterylewees déclarent étre e -
inscrites en 2014 pour les S—
élections fneerite
voté




Un apercu sur la tendance des votes en 2011

m Mouvement 0 Parti 0 Al Aridha Parti ITnitiative g Mouvement
Ennahda democrate pr... ™ populairepo... © (Moubadra) des patriotes...
Congrés pour g Al Badil Thawri g Forum
larépublique... ™ (PCOT) déemocratigu... W Autre Bl Afek Tounes
100,0%
55,6% . . s
Cette illustration donne une idée sur les tendances des votes,
50,0% ce qui nous permettra par aprés d’analyser et de comprendre
les changements de positions entre 2011 et 2014.
19,3%
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Un apercu sur la tendance des votes aux législatives de 2014

- Congrés pour Courant . . .
B nidaatouness [ /2 Rapubliqu... B uPrL [l démocratiqu... B Al Joumhouri Majed Al Djerid
Front Courant de Mouvement
BMEnnahdha W Populaire B Afek Touness ramour (Ex-A... M Ettakatol B s democra.

48,0%

32.0%

Justement, en termes de tendances, I'apparition de Nidaa

Touness fait changer la donne.

A noter qu’'une bonne partie des répondants déclarent avoir voté
18.4% CPR!

26,8%

7.3%
» 1.2% 8.4% 8.4% B.4% 8,45
5 3 - ) N < & o o
& & o 3@ NS & & & & & o ©
& ® @ o 49 & o o ¥ v ¥
B & A {\"«-Q @ & =3 ¥ ¢ & ¢
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Un apercu sur la tendance des votes aux présidentielles de 2014 (premier tour)

Béji Caid Hamma N Kalthoum Mondher
Essebss M Hammanmi SlimRiani Kannou O Zenaidi

Moncef : : . o
| | Marzouki B HechmiHamdi B VoteBlanc B Kamel Morjane [l Safi Said




Un apercu sur la tendance des votes aux présidentielles de 2014 (deuxieme tour)

Beji Caid Moncef
] Sebssi . Marzouki Voteblanc

186,8%

52,9%

50,8%

B0.8%




Analyse du comportement des votants Nahdha en 2011 Vs. 2014

législatives de 2011 législatives de 2014
lgeex 188,8%

50,0%
43%  3,6% 29% 29% 21% @97% @7% 07%
0,0% . —
v o : S
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f 4 &
\;\6\5 (:JDQ Q.»a_c.:- ?'0‘6 <<1-\D (P\‘} vl-\en__ QO\}
L ) présidentielles de 2014 deuxiéme tour
présidentielles 014 premier tour 100.0%
186,68% 72.8%
50,0%
58,6%
26,6%
- 0.8% .
S 2 &
# & &
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Analyse du comportement des votants CPR en 2011 Vs. 2014

legislatives de 2011 legislatives de 2014
100,0% 56,0%
5,0%
50,0% 25,0%
18,4%
6,3%
42% g% 21% 21%  2,1%
8,0% 8,8% - | ey —
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présidentielleéde 14 premier tour présidentielles de 2014 deuxiéme tour
50.0% | 100,0%
51,9%
25,0% 58,0% 44,43
5,6%
1,9% 3,7%
8,0% 8,8%
B <
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Analyse du comportement des votants PDP en 2011 Vs. 2014

2011 législatives de 2014
100,0%

Iégislativﬂl

SN 106,0%|

14,3% 14,3%

7.1% 7,1%
B o e
=

& o e
& & SN etﬁq
S ,éef’ & \@\O &

s Q
N w C we R

Q

présidentielleg de 2014 premier tour

dentielles de 2014 deuxiéme tour

188,8% 188,5%
58,6%
14,3% 1
o
< Q@ o &7 2 3
Gz}é' & '@Q} A o \\d@
S as® W° ¥ N°




Analyse du comportement des votants Al-Aridha en 2011 Vs. 2014

legislatives de 2014
188.0%

legislatives de 2011
180.0%

58.8%

1a.8% 188% 186%

8.8%

presidentielles/de 2914 premier tour
168.0%
58.0%

8.8%
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L’implication dans le processus électoral pour les hommes 2011-2014

législatives de 2011 législatives de 2014
166,6% 46,8%




Comportement des hommes votants Ennahdha 2011-2014

législatives de 2011 législatives de 2014
160,0% 100,0%

188,0%

58,8%
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Comportement des hommes votants CPR 2011-2014

législatives de 2011 législatives de 2014
168,6% 48,8%

26,1% 26,1%

50,0% 28,8%
13,0%  13,0%
8,7%
43%  43%  4,3%
8.6% - - -

présidentielles de 2014 premier tour i alles de 2014 deuxiéme tour
186,0%
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législatives de 2011
100.0% | [

58,8%

8,8%

Comportement des hommes votants PDP 2011-2014

législatives de 2014
1606,0%

58.68%

8,8%
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Comportement des hommes votants Al Badil Al Thawri 2011-2014

législatives de 2014
160,0%

législatives de 2011
188,6%

58,6% 58,6%
0,0% 8,0%
Af @
> L o
%’\b‘a’b Q&GQ &G’E{b
présidentielles de 2014 premier tour .
160,0% y les de 2014 deuxieme tour
66, 7%
50,0%
22,2%
11,1%
8,0% I
e a N ¢
RE ?® e o8 oS
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L’implication dans le processus électoral pour les femmes 2011-2014

73.2% des femmes
interviewées déclarent étre
inscrites en 2011 pour les
élections

71.3% des femmes
interviewées déclarent étre
inscrites en 2014 pour les
élections

268%

pas inscrite

287 %

732%

713%

inscrite

inscrite

2011

Vs.

2014

Des 73.2%, 94.2% se sont
pasvote  dirigées aux urnes le jour du
\ scrutin.

94.2%
voté
Des 71.3%, 86.8% se sont

dirigées aux urnes le jour du
scrutin.

pas vote

[&2]
[=r]
[e5)
&t

vote




Analyse du vote des femmes en 2011 Vs. 2014

législatives de 2011 legislatives de 2014
50,0% 59,8%

25,8%

B,0%
R F e N\ & & )
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presidentielles de 2614 premier tour présidentielles de 2014 deuxiéme tour
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25,0% 25,8%
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Analyse du vote des femmes urbaines en 2011 Vs. 2014

legislatives de 2011

58,8%

legislatives de 2014
50,0%

25,8%

8.8%

presidentielles de 2814 premier tour

50,8%

25,6%

25,8%
14,1%
7.7%
1,3% 1,3% 1,3% 1,3% 2.6% 1,3% 1,3%
0,8% B e s—
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présidentielles de 2614 deuxiéme tour

108.8%
EL3%E 437y
56.6%
8.6%
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Analyse du vote des femmes rurales en 2011 Vs. 2014

législatives de 2011 législatives de 2014
100,8% 50,0%
36,8%
63,2%
50,8% 25,0%
10,5%
5.3% 53%  53%
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Analyse du vote des femmes votantes Nahdha en 2011 Vs. 2014

législatives de 2011 legislatives de 2014
100,0% 50,8%
=
56,0% 25.0% ~
= £ 22
hdh ~ o~ 3 K 3 5 3
Les votantes nahdha sont . o5 @ o o
0,0% restées « fideles » a leur 0.8% | I == — —
o premier choix et surtout ont 5° o e & o o o
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Analyse du vote des femmes votantes CPR en 2011 Vs. 2014

législatives de 2011 législatives de 2014
168,0% 100,8%
59,0% 50,0%
Un bon nombre 24.2%
d’électrices Nidda et de 8,1% 6,1% 6,1%
6.6% BCE vient des anciens 8,8%
’ votants CPR , ) , . N
o & P O & N
-@-‘:Q 2 & 2 Qf.\'b
= -\E}"b N ':pﬁ' <
QO{\ QD Q"f_‘r
présidentielles de 2014 premier tour présidentielles de 2014 deuxiéme tour
166,08% 1e6,6%
h6,8%
50.0% 34,4%
3,1%
B,68% 8,8% —
2 4, < ‘:I‘-l
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Analyse du vote des femmes votantes PDP en 2011 Vs. 2014

législatives de 2011 legislatives de 2014
100,0% 56.0% | (58.6%
33,3%
50,0% 25,0%
16,7%
ez A premiére vue, les votants PDP ~ ©:97
£ se sont dirigés vers trois autres & & &
.Qt;%& partis apres 2011! Une majorité @\3‘“ Q}_Q% 4\0\30
o a soutenu BCE lors des & & et
élections présidentielles.
présidentielles de 2014 premier tour presidentielles de 2014 deuxieme tour
166,8% 106,0%
5 58,0%
58,8% B 33,3%
8,0% . 8.6% .
& O & e
__\c_‘,‘-f;‘ﬁ (\c,é __\.:;bb Ci\w
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En résumé...

- Entre 2011 et 2014, nous avons constaté le méme comportement
quant a I'implication au processus électoral de notre échantillon. Les
répondants, cependant, étaient Iégerement un peu plus réticents pour
aller voter aux Iégislatives et aux présidentielles en 2014.

- Entre 2011 et 2014 Enanhdha a conservé plus que la moitié de ses
sympathisants, ces mémes votants ont favorisé d’'une maniéere nette
Moncef Marzouki aux élections présidentielles (1¢' et 2¢™e tour).

- Pour les votants CPR , les hommes sont restés plus proche de leurs
choix de 2011 et ont opté pour Moncef Marzouki aux elections
présidentielles, cependant, cette tendance est moins claire pour les
femmes qui montre plus leur soutien a Béji caid Essebssi.
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En résumé...

- Pour les femmes, 45.8% ont declaré avoir voté Ennahdha en 2011Vs.
28.3% seulement en 2014. En 2014, I'acteur principal catalyseur d’un
revirement de cette tendance est I'apparition de Nidaa Touness: en effet,
absent en 2011, il a reussi en 2014 a recolter 46.5% des voix des
votantes de 2011. Ces tendances sont valables pour les femmes rurales
et urbaines mais plus nettes et évidentes pour les femmes urbaines que
les femmes rurales qui ont des positions plus « nuancées ».

- Prenons le cas des votantes Ennahdha, nous constatons un
changement assez clair entre 2011 et 2014: un peu moins de la moitié
des votantes Ennahdha en 2011 sont restées fideles a leur premier
choix, et 22.2% d’entre elles ont choisies Nidaa Touness en 2014.

- Cependant, pour les présidentielles, les femmes votantes Ennahdha
sont restées fideles a Moncef Marzouki pour les deux tours (68.5% et
74.1%)
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En résumé...

In fine, il y a eu entre 2011 et 2014 des changements de comportements
des électeurs en géneral et pour les femmes qui ont vote pour le CPR en
particulier. L'apparition de Nidda Touness dans le paysage politique était
un elément déterminant dans ce paysage. Les électrices Tunisiennes ont
tendance a revoir leurs positions et changent plus d’avis plus que les
hommes; constat moins évident pour les votantes Ennahdha: les électeurs
ont soutenu clairement Moncef Marzouki lors des deux eéchéances et ont
en majorité renouvelé leur confiance en Ennahdha en 2014.
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Les municipales




Degré de sensibilité quant aux élections municipales

Avez-vous une idée syr les elections municipales ? Vous pensez aller voter a ces elections ?
68,8% 608,8% ‘ﬂ
Seulement 18.7% des répondants
58,6% déclarent avoir une idée sur les 56,6%
élections municipales et 57.5% ont
l'intention d’aller voter
48,8% 48,0%
36,8% 368,8%
28,8% 18,7% 70,0%
18,0% 18,8%
0,0% 8,8%
@ oui pas clair non oui




Degré d’'implication quant aux élections municipales pour ceux qui n’ont jamais vote (2011 et 2014)

Vous pensez aller voter a ces élections ?

60,0%
53,8%
40,0% 38.5%
20,0%
7,7%
0,0% -
o¥ &'3&




Degré d’implication quant aux élections municipales pour ceux qui ont voté (2011 et 2014)

Vous pensez aller voter a ces élections ?

80,0%
71,2%
Ceux qui étaient durant les différentes
60,0% échéances impliqués ont plus de
prédispositions a aller votre aux
municipales.
40,8%
20,0% 17,7%

11,2%

non aui pas clair




Degré de sensibilisation des hommes pour les élections municipales

Avez-vous une idée sur les élections municipales ? Vous pensez aller voter a ces élections ?
66,8% 86,8%
60,a8%
40,8%
408,0%
25,8%
23,9%
20,0% 28,6%
20,8% 17,5%
0,0% 0,6%
o ot o d‘é'\t
CJ'L Q.-Ef_-a
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Degré de sensibilité quant aux élections municipales pour les femmes

Avez-vous une idée sur les élections municipales ? Vous pensez aller voter a ces élections ?
75,0% 60,8%
52,8%
50,0% Seulement 13.6% des femmes 40,0%
répondantes déclarent avoir une idée sur
les élections municipales et 52.8% ont
l'intention d’aller voter Vs. 25.2 indécises 25.9%
et 22% qui n’iraient pas voter. 22,0% :
25,0% £2.58 20,0%
13,6%
0,0% 0,8%
~ E}Jb\‘ & & e\,&a




Degré de sensibilité quant aux élections municipales pour les femmes rurales

Avez-vous une idée sur les élections municipales ?

75,8% m
58,8%
25,0%
10,4%
8,0%
& o>

60,0%
L’indécision quant a l'intention
d’aller voter est plus visible chez
les femmes rurales (32.6%) 40,8%
25,0%
20,0%
. 8,0%
&
&

23,2%

44,2%

Vous pensez aller voter a ces élections ?




Degré de sensibilité quant aux élections municipales pour les femmes Urbaines

Avez-vous une idée sur les élections municipales ? Vous pensez aller voter a ces élections ?
75,0% 60,0%
62,1% 54,6%
50,0% 40,0%
21,8% 23.6%
25,0% 23,6% 20,0%
14,3%
0.0% 0,0%
,\\0*2\ o> 5&\* (\DQ ~ (}@3
i ®
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Degré de sensibilité quant aux élections municipales pour les femmes avec un niveau scolaire primaire

Avez-vous une idée sur les élections municipales ? Vous pensez aller voter a ces élections ?
86,0% 70 50,0%
- 46,7%
40,0%
66,6%
30,0% 28,3%
25,0%
46,6%
20,0%
20,0% 18,5%
10,0%
7.6%
8,0% 0,0%

non oui pas clair non oui pas clair




Degré de sensibilité quant aux élections municipales pour les femmes urbaines avec un niveau

universitaire
Avez-vous une idée sur les élections municipales ? Vous pensez aller voter a ces élections ?
80,0% 60,0%
60,0%
40,0%
40,0%
23 4%
24,4% 26,6% ——
0.5 15,3%
0,6% 8,6%

non oui pas clair non oui pas clair




Quelques caracteéristiques descriptives de ceux qui ont I'intention d’aller voter aux municipales

sexe classe d'age

46 % '

plus gue &8 ans

entred5 etbd ans

A entre 25 et 35ans

)

54 %

31%

entre 35 et 45ans

inscrit(e ) 2 une association
16868,8%

niveau d'education inscrit(e) a une parti politique

inscrite

affilie(e) a un ...

55,8%

24,7%
18,2%
o v \?,5@
. . X Q“:'\’ \(:i
pas inscrite T ® _ .
QQS@ \3\1@ non affilié(e) & un parti

milieu d’habitation

situation familiale

célibataire




Quelques caractéristiques descriptives de celles qui ont I'intention d’aller voter aux municipales

classe d'age mileu situation familiale

plus que 68 ans

entred5 etb@ ans,

célibataire
YRR cnire 25,
B marie(e)
entre 35 et 45...
inscrites i une association? Education inscrites a une partie politig...
188,8%
inscrite affilie(e) a un parti
66,9%
50,8%
17.6% 133y
0.0% - -
%‘3'{1‘ S & vf\@
‘gi@' ?&Q \‘P?:\ Q\}C‘ non affilié(e) & un parti
pas inscrite o @'6 ‘?:S S‘i(,




Avez-vous une idée sur les élections municipales ?

166.8%
69,2%
58,8%
30,8%
B,8%
& n:i\""‘\i

Comportement des femmes selon I'age (60+)

Vous pensez aller voter a ces élections ?

656,8%
16,2%
46,8%
38,8%
23,1%
26,8%
8,8%
& 0\5\ é,é:s
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Comportement des femmes selon I'age (45-60)

Avez-vous une idée sur les élections municipales ? Vous pensez aller voter a ces élections ?
75,0% _— 60,0% G
50,0% 48,0%
27,3%
25,0% 21,6% 26,0% 14,8%
12,5%
0,0%
0.0% . )
N & ot N A2
(\DQ' o cjc"{? < Q%GJG



Comportement des femmes selon I'age (35-45)

Avez-vous une idée sur les élections municipales ? Vous pensez aller voter a ces élections ?
100,0% 50,0%
: 48,4%
58,8% 31,4%
50,0% 25,0% 20,3%
25,5%
15,7%
8,0% 0,0%
QDC‘\ 0\5\ E}"S"\ {\0{\ 0\}\
Q’b
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Comportement des femmes selon I'age (25-35)

Avez-vous une idée sur les élections municipales ? Vous pensez aller voter a ces élections ?
75,0% 60,0%
62.0% 56,7%
50,0% 40,0%
24,1%
25.0% 24,8% 20.0% 19,2%
14,1%
8,0% 8,8%
Qcii\ N &,égx > c},‘;\‘n




Comportement des femmes selon I'age (18-25)

Avez-vous une idée sur les élections municipales ? Vous pensez aller voter a ces elections ?
100,0% 60,0%
86,4%
45,5%
40,0%
31,8%
50,0%
22,7%
20,0%
9,1%
4,5%
0,0% 0,0%
& Q
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En résumé...

- Nous constatons une faible connaissance ou une idée pas assez
claire au sujet des élections municipales que ce soit pour les hommes
gue pour les femmes a ce sujet. 64.6% des femmes rurales en effet
n'ont aucune idée a ce sujet et s’accentue surtout pour les femmes a
faible niveau d’'instruction avec 73.9% de taux de totale absence
d’'information sur les municipales et un taux de 60.3% pour les femmes
avec un degrée d’instruction universitaire.

- 71.2% des personnes qui sont allées voter en 2011 et 2014 déclarent
qu'’ils iraient voter a ces élections malgre le peu d’informations dont ils
disposent a ce sujet.

- 13.6% des femmes interviewées déclarent avoir une idée sur les
élections municipales dont seulement 52.8% sont prétes a aller voter a
ces élections et ~25% sont indécises.
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En résumé...

- Un descriptif des personnes qui ont I'intention d’aller voter aux
municipales:

*7/3.4% entre 25-45 ans

*79.1% apparentant a un milieu urbain

*55% ont un niveau universitaire

-Un descriptif des femmes qui ont I'intention d’aller voter aux
municipales:

*/7.7% entre 25-45 ans

*84.9% appartenant a un milieu urbain

*66.9 ont un niveau universitaire
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En résumé...

En réponse a la question: avez-vous une idée sur les
élections municipales......

Oui Non Pas clair / Peut-étre

®hommes ®femmes
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D’ou est-ce que les répondants suivent les infos et news?

70,90%

LaTV et Internet restent incontestablement
les premiéres sources a partir desquelles

les gens suiventl'actualité.

37,80%
25,90%
9,40%
1,60%
|
TV Internet Entourage Presse écrite Affiches
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D’ol est-ce que les répondantes suivent les infos et news?

74,40%

Latendance estlaméme quand on se restreint aux
femmes.

TV Internet Entourage Presse écrite Affiches




fait confiance Frére/soeur

Pére/mére

fait confianc

fait confiance

Fils/fille

fait confiance

Personne

e fait pas confiance ] )
ne fait pas confiance

ne fait pas confiance

Mari & fait pas con...

fait confiance
En gros, les femmes font le plus confiance a leur famille (mari, pére/meére
et fréres/sceurs pour leurs avis politiques.

Quels sont les média et sources
auxquels vous faites le plus
confiance-

Amis
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